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1. Цели освоения дисциплины
Целями освоения дисциплины «Ценовая политика в организации» 

является формирование у будущего выпускника системных знаний о 
закономерностях формирования цен и принципах разработки ценовой 
политики, приобретения навыков принятия решений по изменению цен с 
учетом факторов рыночной цены, овладение количественными методами 
принятия ценовых решений. Студенты должны научиться разрабатывать 
стратегии и тактики ценообразования с учетом особенностей отраслевого 
рынка, внутренней и внешней конъюнктуры, типа, специфики товара и его 
жизненного цикла, отраслевой принадлежности фирм, государственного 
регулирования ценообразования.

2.Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Ценовая политика в организации» Б1.В.09 относится к 

части, формируемой участниками образовательных отношений блока Б.1. 
«Дисциплины (модули)» и является одной из основных дисциплин 
раскрывающих профиль данного направления «Аналитика 
предпринимательства».

Необходимые знания рыночных закономерностей, функционирования 
основных рыночных структур и их результативности, основных показателей 
финансовой устойчивости, и рентабельности деятельности, основы 
управленческого и бухгалтерского учета, знания методов принятия 
управленческих решений студенты получают в предыдущих семестрах, 
изучая такие курсы как «Микроэкономика (продвинутый уровень)», «Анализ 
отраслевых рынков и управление конкурентоспособностью», «Маркетинг», 
«Эконометрика», «Финансовый менеджмент».

Для изучения данного курса и количественного решения задач 
студенты должны знать элементы алгебры и математического анализа, 
понимать статистические методы обработки данных. Для правильного 
принятия управленческих решений необходимо знать основы разработки 
маркетинговой политики, целеполагания и владеть инструментарием 
исследования рынков и их сегментов.

Знания, полученные при изучении данной дисциплины, будут 
необходимы для разработки функциональных стратегий маркетинга, 
реализующихся в процессе прохождения практики по профилю 
профессиональной деятельности, научно-исследовательской практики 
студентов, а также для изучения дисциплин «Стратегический маркетинг» и 
«Проектный менеджмент в предпринимательстве».

1. Результаты обучения по дисциплине

Код и наименование 
компетенции

Код и наименование 
индикатора(индикаторов) 
достижения компетенции

Результаты обучения

ПК-3 Способен ИПК - 3.2 Знать:



разрабатывать и внедрять 
сбытовую политику и 
политику ценообразования в 
организации

Использует инструменты 
формирования оптовых и 
розничных цен с учетом 
требований 
рентабельности и 
государственных 
регуляторов, 
международных 
принципов и методов 
ценообразования. 
Применяет алгоритмы 
разработки и внедрения 
ценовой политики и 
ценовой стратегии, методы 
ценообразования, 
количественные 
инструменты принятия 
ценовых решений.

• систему учета и 
распределения 
затрат, принципы 
калькулирования и 
анализа различных 
видов себестоимости 
продукции, 
системообразующие 
элементы цены и 
принципы их 
формирования;

• инструенты и методы 
государственного 
регулирования цен;

• принципы и методы 
международного 
ценообразования;

• принципы 
разработки 
различных типов 
ценовой политики;

• методы 
количественного 
анализа принятия 
решений в области 
политики цен;

• методы 
психологических 
аспектов применения 
ценообразования.

Уметь:
• калькулировать 

себестоимость и 
формировать цену 
исходя из ее 
системных элементов 
на каждом этапе 
движения товара, 
анализировать 
структуру цены;

• применять 
требования 
государственных 
регуляторов в 
формировании 
оптовых и розничных 
цен;

• формировать 
оптовые и розничные 
цены в условиях

______ международных_____



сделках;
• принимать 

управленческие 
решения на основе 
количественных 
вычислений, 
анализировать 
влияние
конъюнктуры рынка, 
типа и специфики 
товара, отраслевой 
принадлежности 
фирм,
психологических 
аспектов восприятия 
товара и цен 
потребителями;

• разрабатывать 
ценовую стратегию с 
учетом
экономической 
конъюнктуры, 
государственного 
регулирования и
внешнеэкономически 
х условий.

Владеть:
• инструментами 

формирования 
оптовых и розничных 
цен;

• методами и 
принципами 
включения и расчета 
налогов в оптовые и 
розничные цены;

• методами 
формирования 
международного 
ценообразования;

• методами затратного 
и рыночного
ценообразования, 
методами 
исследования 
психологического 
восприятия цен
потребителями;

• количественными 
методами принятия



решений в области 
ценовой политики.

4. Структура и содержание дисциплины
Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зачетных единиц 180 часов.

№
п/п

Раздел дисциплины Се
местр

Неде
ля

семе
стра

Виды учебной работы, включая 
самостоятельную работу студентов 

и трудоемкость (в часах)

Формы текущего 
контроля 

успеваемости (по 
неделям 

семестра) 
Формы 

промежуточной 
аттестации (по 

семестрам)
Лек
ции

Практические занятия КСР

Общая
трудоемко
сть

Из них -  
практиче 
ская 
подгот.

1 Сущность цены и 
ценообразования в 
рыночной экономике

2 1 1 16 Вопросы для 
обсуждения. 

Тест.
2 Состав и структура 

цены
2 1 1 16 Вопросы для 

обсуждения. 
Тест. Задачи. . 

Доклад
Итого за 2 семестр 
36 часа

2 2 2 32

3 Ценовая политика и ее 
виды. Пассивная 
ценовая политика и 
методы затратного 
ценообразования

3 1 4 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад

4 Пути
совершенствования
затратного
ценообразования.
Количественный
анализ ценовых
решений

3 1 2 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад

5 Измерение ценности 
товара.
Чувствительность 
покупателей к

3 2 18 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад



уровням цен
Промежуточная 
аттестация -  4 час.

4 Зачет

Итого за 3 семестр 
72 часа

3 2 8 58+
4

6 Активная ценовая 
политика. Рыночные 
методы
ценообразования.

4 1 2 2 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад.
7 Ценовые стратегии 

фирм
4 1 2 4 13 Вопросы для 

обсуждения. 
Тест. Кейс. 

Доклад.
8 Международные

аспекты
ценообразования

4 4 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад.
Промежуточная 
аттестация -  36 час.

4
9

Контрольная
Экзамен

Итого за 4 семестр 
72 часа

4 2 8 6 53+
9

Итого за 2,3,4 
семестры 180 часов

6 18 6 111
+13

Тема 1. Сущность цены и ценообразования в рыночной экономке
Развитие теории цены в экономической мысли. Ценность как основа 

формирования цены в современных условиях развития рынка: факторы 
современного ценообразования. Понятие «цена» и «ценообразование» в 
современной рыночной экономке. Ценообразование в рамках ценностно - 
ориентированного менеджмента. Функции цен: учетно-измерительная, цена 
как средство размещения ресурсов в производстве, распределительная 
(перераспределительная), стимулирующая, регулирующая.

Тема 2. Состав и структура цены
Состав и структура цены. Калькулирование себестоимости. Цеховая 

себестоимость, производственная себестоимость, полная себестоимость. 
Прибыль. Акциз. Налог на добавленную стоимость. Снабженческо -  
сбытовая надбавка. Торговая набавка.

Тема 3. Ценовая политика и ее виды. Пассивная ценовая политика и 
методы затратного ценообразования

Ценовая политика, стратегия и тактика ценообразования. 
Альтернативные цели фирмы. Пассивная и активная ценовая политики. 
Пассивная ценовая политика: затратное ценообразование: на основе полных 
затрат, на основе прямых затрат, метод предельных издержек, метод 
структурной аналогии, кривая освоения. Рентабельность в издержках.



Тема 4. Пути совершенствования затратного ценообразования.
Количественный анализ ценовых решений

Пути совершенствования затратного ценообразования: учет
дополнительных (приростных) издержек, учет возвратных и невозвратных 
издержек, учет альтернативных издержек (средневзвешенная стоимость 
капитала), обоснование минимального норматива рентабельности к 
издержкам, показатели рентабельности, методика Du-Pont, применение 
скидок как инструмента ценовой политики. Количественный анализ 
принятия ценовых решений: анализ безубыточности. Эффект цены и эффект 
объема. Кривая безубыточности.

Тема 5. Измерение ценности товара. Чувствительность покупателей к
уровням цен.

Понятие ценности товара как основы рыночного ценообразования. 
Цена безразличия. Психологические аспекты ценообразования: восприятие 
ценовых различий, формулирование справедливых (относительных) цен, 
представление цен (теория перспектив). Эффекты чувствительности 
покупателей к уровню цен: эффект представлений о наличии заменяющих 
товаров, эффект уникальности, эффект затрат на переключение, эффект 
затрудненности сравнений, эффект оценки качества через цену, эффект 
дороговизны товара, эффект значимости конечного результата, эффект 
возможного разделения затрат на покупку, эффект воспринимаемой 
«справедливости» цены, эффект пригодности товара для резервирования. 
Методы исследования чувствительности покупателей к уровням цен: 
Исследование фактических данных и исследование предпочтений и 
намерений. Исследование агрегированных данных о продажах. Изучение 
панельных данных. Анализ данных, полученных при обследовании 
магазинов. Эксперименты в магазинах. Экспериментальные покупки в 
условиях лабораторий. Прямой опрос покупателей. Исследование готовности 
к совершению покупки. Параметрическое позиционирование. Анализ 
имитируемых покупок. Декомбинационный анализ. Психологические типы 
покупателей. Кривая вероятностных покупок.

Тема 6. Активная ценовая политика. Рыночные методы
ценообразования

Методы ценообразования, ориентированные на ценность товара для 
потребителя. Эконометрические методы ценообразования: метод удельных 
показателей, балловый метод, агрегатный метод, метод регрессионного 
анализа. Рыночные методы ценообразования: определение цены и
нахождение функции спроса на новый продукт на основе экспертов, 
определение цены на новый продукт на основе теста «цена -  готовность 
купить», «определение цены на новый продукт на основе опроса 
потребителей и приспособления затрат к выявленной цене, определение цен с 
ориентацию на конкуренцию.



Тема 7. Ценовые стратегии фирм

Этапы принятия управленческого решения в области ценообразования - 
этапы разработки ценовой стратегии: сбор исходной информации,
стратегический анализ: финансовый анализ, сегментарный анализ, анализ 
конкуренции, оценка влияния государственного регулирования, 
формирование стратегий. Общие стратегии ценообразования: «снятия
сливок», проникновения, нейтральная стратегия. Критерий выделения 
стратегий. Ценообразование в фазах жизненного цикла товара. Стратегия на 
новое изделие на стадии становления. Стратегия на новую продукцию на 
стадии роста. Стратегия на стадии зрелости. Стратегия на стадии спада.

Тема 8. Международные аспекты ценообразования

Особенности внешнеторгового ценообразования. Виды 
внешнеторговых цен: базисные внешнеторговые цены, контрактные
внешнеторговые цены, реальные экспортные и импортные цены, свободные 
рыночные цены, регулируемые цены, трансфертные цены. Классификация 
мировых цен по базисным условиям поставки: EXW, FCA, FAS, FOB, CFR, 
CIF, CPT, CIP, DAF, DES, DEQ, DDU, DDP. Методы формирования 
внешнеторговых цен: сравнительный подход, расчетный подход, Затратный 
метод, ценностный метод, метод установления цен на основе текущей 
мировой цены. Корректировка мировой цены: поправки на коммерческие 
условия поставки, поправки на комплектацию, поправки на технико
экономические параметры. Таможенное регулирование внешнеторговых цен.

5. Образовательные технологии
При реализации программы дисциплины «Ценовая политика в 

организации» используются различные образовательные технологии: во 
время аудиторных занятий проводятся лекции с использованием ПК и 
мультимедийного проектора, в том числе возможно проведение лекций в 
дистанционной форме на платформе Google Meet; практические занятия 
ориентированы на применение современных образовательных технологий, 
включающих анализ конкретных ситуаций, тесты, задания, научные 
дискуссии по наиболее острым проблемам формирования ценовой политики 
в отечественных и иностранных организациях.

Самостоятельная работа студентов подразумевает работу под 
руководством преподавателей (консультации и помощь в написании 
докладов и при решении численных задач) и индивидуальную работу 
студента в компьютерном классе, дома или библиотеке.

Методы обучения, применяемые при изучении дисциплины 
способствуют закреплению и совершенствованию знаний, овладению 
умениями и получению навыков в области ценовой политики организации. 
Содержание учебного материала диктует выбор методов обучения:



информационно-развивающие -  лекция, объяснение, демонстрация, 
решение задач, тестов, анализ ситуаций, самостоятельная работа с 
рекомендуемой литературой;

проблемно-поисковые и исследовательские -  самостоятельная 
проработка предлагаемых проблемных вопросов по дисциплине, подготовка 
презентаций.

Практическая подготовка по дисциплине «Ценовая политика в 
организации» реализуется посредством анализа распределения затрат, 
калькулирования различных видов себестоимости продукции конкретной 
организации. Студент исследует применяемые методы ценообразования и 
тип выбранной стратегии. Студент формирует заключение на предмет 
эффективности принимаемых управленческих решений на основе 
количественных вычислений, анализа влияние конъюнктуры рынка, типа и 
специфики товара, отраслевой принадлежности фирм, психологических 
аспектов восприятия товара и цен потребителями.

Организация является местом производственной практики: практики 
по профилю профессиональной деятельности студента, реализующейся в 3-м 
семестре. Результатом анализа является доклад и презентация, 
раскрывающие практические аспекты формирования ценовой политики 
данной организации.

Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями 
здоровья обеспечиваются необходимыми печатными и электронными 
образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их 
здоровья для организации самостоятельной работы, текущей и промежуточной 
аттестации в целях успешного освоения дисциплины (дистанционные формы 
контактов студентов и преподавателей через Интернет; дополнительные 
консультации, электронные учебные пособия, задания, тесты, и др.)

Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах, 
определяется главной целью программы, особенностью контингента 
обучающихся и содержанием дисциплины, и в целом в учебном процессе они 
составляют не менее 60% аудиторных занятий.

6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 
студентов. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, 
промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины.

Для организации самостоятельной работы студентов подготовлены 
УМК, ФОС, которые содержат учебно-методический материал по каждой 
теме: лекции, вопросы для самопроверки, тесты, кейсы, темы докладов, 
задачи для количественных расчетов, список литературы

Такой материал позволяет применять следующие формы 
самостоятельной работы студентов:

• проработка, закрепление и контроль знаний по некоторым темам 
курса, выносимым на самостоятельное изучение;



• подготовка электронных презентаций выбранных студентами тем
изучаемого курса, в том числе и выносимых на самостоятельное 
изучение, а также презентаций докладов, рефератов, групповых 
проектов;

• работа с нормативными документами;
• решение задач, требующих численных вычислений, позволяющих 

применить теоретические знания к практическим расчетам (дома и 
на занятиях);

• ответы на контрольные вопросы к каждой теме курса;
• письменные домашние задания, предполагающие ответы на вопросы 

к конкретной ситуации, с последующей проверкой и оценкой 
преподавателем;

• самостоятельная разработка студентами своих тестов по 
определенным темам курса и обмен ими для контроля знаний друг 
друга;

• доклады и рефераты, включающие как дополнительную подготовку 
теоретических вопросов, требующих изучения первоисточников по 
курсам, так и подготовку вопросов, связанных с анализом 
практических ситуаций и статистических данных по конкретным 
предприятиям, корпорациям и рынкам;

• обсуждение со студентами статей крупных отечественных и 
зарубежных экономистов;

• участие в научной работе в форме подготовки научных работ для 
участия в факультетских, университетских, областных и российских 
конкурсах студенческих работ, а также в форме подготовки и 
публикации статей в научных сборниках студентов экономического 
факультета.

Пример вопросов для обсуждения

1. Каковы альтернативные цели ценовой политики? В чем заключается 
проблема стремления их одновременного достижения?

2. Разграничьте понятия: политика цен, стратегия и тактика 
ценообразования.

3. Какие факторы влияют на выбор ценовой политики и стратегии 
фирмы?

4. В чем особенность механизма затратного ценообразования?
5. Почему политика затратного ценообразования остается столь 

популярной среди отечественных фирм?
6. Сопоставьте метод полных и прямых затрат. Каковы их достоинства 

и недостатки?
7. Какой тип моделирования лежит в основе построения «кривой 

освоения»?



8. Объясните в чем отличие традиционного и оптимизационного 
подхода к анализу финансовой отчетности? Какова роль учета 
дополнительных и возвратных издержек при активной ценовой 
политике?

9. Проанализируйте, используя формулу Ви-Роп1:,как на 
рентабельность собственного капитала влияют показатели, 
связанные с управлением ценообразованием, продажами, активами 
и обязательствами компании, а также управление левериджем? Как 
менеджмент может разработать способы повышения эффективности 
принятия управленческих решений, касающихся ценообразования?.

10. Зачем необходимо проводить анализ безубыточности?
11. Объясните принцип построения кривой безубыточности.

Пример теста для самопроверки

1 К авторам трудовой теории стоимости и цены относятся:
a) К.Менгер, У. Джевонс, Ф. Визер;
b) А. Смит, Д. Рикардо, К. Маркс;
c) Аристотель, А. Маршалл.

2 К родоначальникам теории цены относятся:
a) К.Менгер, У. Джевонс, Ф. Визер;
b) А. Смит, Д. Рикардо, К. Маркс;
c) Аристотель.

3 Первым ученым, кто разграничил понятия: стоимость и цена был:
a) Ф. Аквинский,
b) Святой Августин,
c) Дж. Кларк,
d) Дж. Робинсон,
e) К. Маркс.

4 За последние 200 лет произошли сдвиги в рыночной экономике, 
усилившие позиции в процессе ценообразования:

a) потребителей,
b) производителей (продавцов),
c) государства.

5 Сущность цены, проявляющаяся в распределении и 
перераспределении доходов, а также в перераспределении вновь 
созданной стоимости, отражается в функции:

a) учетно-измерительной,
b) стимулирующей,
c) перераспределительной,
d) рациональное размещение производства и ресурсов,



e) регулирующей.

6 Полная себестоимость продукции включает в себя:
a) амортизацию,
b) акциз,
c) торговую надбавку,
d) все вышеперечисленное.

7 Оптовая цена предприятия без НДС включает:
a) себестоимость продукции,
b) прибыль оптового предприятия,
c) снабженческо-сбытовую надбавку,
d) затраты розничного продавца.

8 Снабженческо-сбытовая надбавка включает:
a) производственную себестоимость;
b) полную себестоимость;
c) затраты оптового посредника;
d) прибыль предприятия - производителя.

9 В цеховую себестоимость не включается:
a) топливо и энергия,
b) полуфабрикаты;
c) коммерческие расходы.

10 В производственную себестоимость включается:
a) коммерческие расходы,
b) цеховая себестоимость,
c) расходы на содержание склада.

Пример кейса

Издатель художественной литературы оценил книгу в 20 рублей за 
штуку, что включало в себя покрытие накладных расходов и обеспечивало 
прибыль в 4 рубля. Фирма издала книгу тиражом в 20000 экземпляров и 
продала меньше половины этого тиража в первый год. Оставшиеся книги 
добавились к запасам. Компания приносила умеренную прибыль до 2000 
года, когда из-за существенного увеличения процентных ставок прибыль в 
размере 4 рублей за книгу перестала покрывать издержки на выплату 
процентов по оборотному капиталу. Компания пригласила консультанта по 
ценообразованию, чтобы он показал, каким образом можно увеличить 
рентабельность ее цен. Но консультант посоветовал продать не 
пользующиеся спросом книги за полцены. Коммерческий директор заявил, 
что половина цены никогда не покроет издержки на проданные книги, что



компании следует повышать цены на книги, а не уменьшать. Кто прав в 
данной ситуации: консультант по ценообразованию или коммерческий 
директор фирмы?

Таблица показывает совокупную процентную стоимость хранения 
книги на складе с учетом того, что она могла быть немедленно продана за 10 
рублей. Норма процента составляет 18%. (Издержки за выплату процентов за 
год п ^ Р р у б л е й * ^ ,^ ^ ! ) .)_______________________________________________
Годы хранения 1 2 3 4 5 6 7
Издержки в виде выплаты 
процентов за содержание 
запасов(руб)

1,8 3,9 6,43 9,39 12,88 16,99 21,85

С каким сроком хранения книга могла бы быть продана за половину 
цены с выгодой?

Пример задачи для количественных расчетов

Компания Westside Manufacturing получает $10 за изделие и продает 4000 
изделий. Из выручки компания оплачивает переменные издержки в размере 
$5,5 на изделие. Для того, чтобы снижение цены на 5% было эффективным, 
каков должен быть эффект объема?

Компания Westside Manufacturing получает $10 за изделие и продает 4000 
изделий. Из выручки компания оплачивает переменные издержки в размере 
$5,5 на изделие. Предположим, что компания Westside Manufacturing 
снижает цену на 5% в связи со снижением переменных издержек на 
производство одной подушки на $0,22 из-за решения использовать новый 
синтетический наполнитель вместо гусиных перьев. Как должен возрасти 
объем продаж для того, чтобы гарантировать рентабельность предлагаемого 
снижения цены?

Компания Westside Manufacturing получает $10 за изделие и продает 4000 
изделий. Из выручки компания оплачивает переменные издержки в размере 
$5,5 на изделие. Предположим, что у компании Westside Manufacturing 
имеющийся уровень объема продаж, равный 4000 единицам в месяц, 
полностью использует возможности оборудования на четырех 
производственных площадях, принадлежащих этой компании. Для 
увеличения продаж на 12,5% компания должна установить оборудование на 
другой производственной площадке, арендуемой за $800 в месяц. Новая 
производственная точка увеличит производство на 1000 единиц. Какое 
увеличение минимального объема продаж позволит компенсировать 
снижение цены на 5 %, учитывая ежемесячные затраты на аренду в $800.

Постройте графики безубыточности для компании Westside 
Manufacturing Найдите прибыльные и убыточные сочетания цен и объемов 
продаж, используя график безубыточности.

Пример тем для доклада



1. Калькуляция цен на продукцию топливно-энергетического комплекса в 
России.

2. Калькуляция цен на продукцию машиностроения.
3. Калькуляция цен в строительстве.
4. Калькуляция тарифов на услуги транспортного комплекса.
5. Калькуляция цен в сфере услуг.

Задания для практической подготовки

Выполнить следующие практические задания, используя необходимые 
данные организации, являющейся местом производственной практики: 
технологической (проектно-технологической) практики студента, 
реализующейся в 9-м семестре:

1. Анализ распределения затрат, калькулирования различных видов 
себестоимости продукции;

2. Определить методы ценообразования, используемые в исследуемой 
организации;

3. Определить типы выбранной стратегии с точки зрения различных 
критериев.

4. Оценит эффективность принимаемых управленческих решений на 
основе количественных вычислений, анализа влияние конъюнктуры 
рынка, типа и специфики товара, отраслевой принадлежности фирм, 
психологических аспектов восприятия товара и цен потребителями. 
Результаты оформить в форме доклада и презентации.

Вопросы для экзамена

1. Развитие теории цены в экономической мысли.
2. Ценность как основа формирования цены в современных условиях 

развития рынка.
3. Ценообразование в рамках ценностно - ориентированного 

менеджмента.
4. Функции цен: учетно-измерительная, цена как средство размещения 

ресурсов в производстве, распределительная (перераспределительная), 
стимулирующая, регулирующая.

5. Состав и структура цены.
6. Ценовая политика, стратегия и тактика ценообразования. 

Альтернативные цели фирмы. Пассивная и активная ценовая политики.
7. Пассивная ценовая политика и методы затратного ценообразования.
8. Пути совершенствования затратного ценообразования: учет 

дополнительных (приростных) издержек, учет возвратных и



невозвратных издержек, учет альтернативных издержек 
(средневзвешенная стоимость капитала).

9. Пути совершенствования затратного ценообразования: обоснование 
минимального норматива рентабельности к издержкам, показатели 
рентабельности, методика Du-Pont.

10. Ценовая дискриминация, применение скидок как инструмента ценовой 
политики.

11. Количественный анализ принятия ценовых решений: анализ 
безубыточности.

12. Понятие ценности товара как основы рыночного ценообразования.
13. Психологические аспекты ценообразования.
14. Эффекты чувствительности покупателей к уровню цен.
15. Методы исследования чувствительности покупателей к уровням цен: 

исследование фактических данных.
16. Методы исследования чувствительности покупателей к уровням цен: 

исследование предпочтений и намерений.
17. Методы ценообразования, ориентированные на ценность товара для 

потребителя.
18. Этапы принятия управленческого решения в области ценообразования 

- этапы разработки ценовой стратегии.
19. Общие стратегии ценообразования: «снятия сливок», проникновения, 

нейтральная стратегия.
20. Ценообразование в фазах жизненного цикла товара
21.Уровень цен и способы расчета средних цен.
22. Индексный метод в анализе движения цен: понятие индекса цен и их 

классификация.
23. Применение расчетов уровня и индекса цен в микроэкономическом и 

макроэкономическом анализе.
24.Понятие и сущность системы цен. Классификация цен в зависимости 

от обслуживания отдельных отраслей.
25. Классификация цен в зависимости от территории действия.
26. Классификация цен в зависимости от государственного воздействия и 

регулирования.
27. Классификация цен по способу получения информации.
28. Особенности внешнеторгового ценообразования.
29. Виды внешнеторговых цен.
30.Классификация мировых цен по базисным условиям поставки:
31. Методы формирования внешнеторговых цен
32.Корректировка мировой цены: поправки на коммерческие условия 

поставки.
33. Корректировка мировой цены, поправки на комплектацию, поправки на 

технико-экономические параметры.
34. Таможенное регулирование внешнеторговых цен.

7. Данные для учета успеваемости студентов в БАРС



Таблица 1.1. Таблица максимальных баллов по видам учебной 
деятельности.

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Семестр
Лекци

и

Лаборато
рные

занятия

Практиче
ские

занятия

Самостояте
льная
работа

Автоматизир
ованное

тестирование

Другие
виды

учебной
деятельно

сти

Промежут
очная

аттестаци
я

Итого

2,3 20 20 20 40 100
4 20 20 20 40 100

Программа оценивания учебной деятельности студента

2, 3 семестр 
Лекции
Не предусмотрены.
Лабораторные занятия 
Не предусмотрены.
Практические занятия
Контроль усвоения материала на семинарских занятиях путем проведения 
опроса по «вопросам для обсуждения» - от 0 до 20 баллов.
Самостоятельная работа.
Выполнение тестов, заданий, кейсов- от 0 до 20 баллов.
Основными критериями оценки подготовки доклада являются:

• полнота раскрытия темы;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Автоматизированное тестирование 
Не предусмотрено.
Другие виды учебной деятельности - от 0 до 20 баллов 
Подготовка доклада
Основными критериями оценки заданий для доклада:

• полнота выполнения задания;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Промежуточная аттестация -  от 0 до 40 баллов.
Устный зачет предусматривает собеседование студентов в рамках основных 
теоретических вопросов содержания дисциплины.
0-20 баллов -  «не зачтено»;
21-40 баллов -  «зачтено».



Таким образом, максимально возможная сумма баллов за все виды 
учебной деятельности студента за 2,3 семестр по дисциплине «Ценовая 
политика в организации» составляет 100 баллов.

Таблица 2.1 Таблица пересчета полученной студентом суммы баллов по 
дисциплине «Ценовая политика в организации» в оценку (зачет)_______

меньше 60 баллов «незачтено»

60 баллов и более «зачтено» (при недифференцированной оценке)

4 семестр 
Лекции
Не предусмотрены.
Лабораторные занятия
Не предусмотрены.
Практические занятия
Контроль усвоения материала на семинарских занятиях путем проведения 
опроса по «вопросам для обсуждения» - от 0 до 20 баллов.
Самостоятельная работа.
Выполнение тестов, заданий, кейсов, подготовка доклада -  от 0 до 20 баллов. 
Основными критериями оценки подготовки доклада являются:

• полнота раскрытия темы;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Автоматизированное тестирование 
Не предусмотрено.
Другие виды учебной деятельности - от 0 до 20 баллов
Подготовка заданий для практической подготовки
Основными критериями оценки заданий для практической подготовки:

• полнота выполнения задания;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Промежуточная аттестация -  от 0 до 40 баллов.
Устный экзамен предусматривает собеседование студентов в рамках 
основных теоретических вопросов содержания дисциплины.
31-40 баллов -  ответ на «отлично»;
21-30 баллов -  ответ на «хорошо»;
11-20 баллов -  ответ на «удовлетворительно»;
0-10 баллов -  неудовлетворительный ответ.



Таким образом, максимально возможная сумма баллов за все виды 
учебной деятельности студента за 4 семестр по дисциплине «Ценовая 
политика в организации» составляет 100 баллов.

Таблица 2.2 Пересчет полученной студентом суммы баллов по дисциплине
«Ценовая политика в организации» в оценку (экзамен)

0-50 баллов «неудовлетворительно»

51-70 баллов «удовлетворительно»

71-80 баллов «хорошо»

81-100 баллов «отлично»
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в) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
1. Федеральная антимонопольная служба России https://fas.gov.ru/
2. https://www.elibrary.ru/
3. Элктронно-библиотечная система БС Znanium.com.
4. Электронно-библиотечная система www.book.ru
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1. Федеральная антимонопольная служба России https://fas.gov.ru/
2. https://www.е 1 ibrary.ru/
3. Элктронно-библиотечная система БС Znanium.com.
4. Электронно-библиотечная система www.book.ru
5. Электронно-библотечная система издательства «Лань» 

https://e.lanbook.com/
6. Электронно-библиотечная система издательства «Юрайт» 

https://biblio-online.ru/
7. Электронно-библиотечная система «ibooks.ru» https://ibooks.ru/
8. Электронно-библиотечная система «РУКОНТ» https://rucont.ru/
9. Электронно-библиотечная система 

«IRPbooks» http://www.iprbookshop.ru/
10. Электронно-библиотечная система «BOOK.ru» https://www.book.ru/

9.Материально-техническое обеспечение дисциплины
Экономический факультет располагает материально-технической 

базой, соответствующей действующим противопожарным правилам и 
нормам и обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной и 
междисциплинарной подготовки, практической и научно-исследовательской 
работ обучающихся, предусмотренных учебным планом. Лекционные 
аудитории, оборудованные для проведения интерактивных занятий; 
аудитории для практических занятий с интерактивными досками, 
предназначенные для осуществления презентаций и докладов; компьютерные 
классы, необходимые для компьютерных вычислений; электронная 
библиотека СГУ.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО по 
направлению и профилю подготовки 38.04.01. Экономика. Аналитика 
предпринимательства.

Программа одобрена на заседании кафедры менеджмента и маркетинга 
23 мая 2022 года, протокол №11.
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