
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение
высшего образования

«САРАТОВСКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЙ 
ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ 

Н.Г. ЧЕРНЫШЕВСКОГО»

Экономический факультет
O b "30t>!fл .„  / X .

УТВНРЖДАНЭ/"
Декан факультета(директор института)

11 ̂ Ц у / ^ якультет I J «  -
7 0 - f

20 г.

Рабочая программа дисциплины 

Анализ отраслевых рынков и управление конкурентоспособностью

Направление подготовки магистратуры 

38.04.01 Экономика 

Профиль подготовки магистратуры 

Аналитика предпринимательства

Квалификация выпускника

Магистр

Форма обучения

Заочная

Саратов,
2022

Статус ФИО Подпись Дата
Преподаватель-
разработчик

Леванова Лидия Николаевна

Председатель НМК Балаш Ольга Сергеевна 7W ?
Заведующий
кафедрой

Дорофеева Любовь Ивановна

Специалист 
Учебного управления



1. Цели освоения дисциплины
Целями освоения дисциплины «Анализ отраслевых рынков и 

управление конкурентоспособностью» является формирование у будущего 
выпускника системных знаний количественных и качественных
характеристик отраслевых рынков, научить рассчитывать показатели 
концентрации и выявлять последствия данных показателей на поведение 
рыночных субъектов и результативность отраслевых рынков; научить 
студентов выявлять основные структуры отраслевых рынков, отличать 
особенности поведения фирм в различных отраслевых структурах, 
особенности их ценовой и продуктовой стратегий, особенности проявления 
их экономической власти в различных формах, а также выявлять 
последствия поведения рыночных субъектов с точки зрения
результативности отраслевых рынков; познакомить студентов с формами, 
видами и механизмами государственного регулирования отраслевых рынков, 
дать основы содержания антимонопольной политики и особенностей ее 
применения на отечественных рынках и в развитых странах.

2.Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Анализ отраслевых рынков и управление 

конкурентоспособностью» Б1.В.04 относится к части, формируемой 
участниками образовательных отношений блока Б.1. «Дисциплины 
(модули)» и является одной из основных дисциплин раскрывающих профиль 
данного направления «Аналитика предпринимательства».

Необходимыми знаниями для изучения данной дисциплины являются 
знания, полученные в ходе изучения «Микроэкономики (продвинутый 
уровень)», «Финансового менеджмента», «Стратегического менеджмента», 
«Статистика и анализ баз данных в маркетинге», а также умения и навыки, 
полученные при изучении эконометрики, давшей студентам математический 
инструментарий решения экономических задач.

Знания, полученные при изучении данной дисциплины, будут 
необходимы для изучения основных аспектов выбора и формирования 
ценовых стратегий и тактик в рамках дисциплины «Ценовая политика в 
организации», так как рыночная структура является определяющим 
фактором данных управленческих решений. Также понимание источников 
формирования рыночной власти крупных корпораций, навыки расчета 
количественных показателей власти необходимы для разработки 
маркетинговых стратегий и управления рекламой

1. Результаты обучения по дисциплине

Код и наименование 
компетенции

Код и наименование 
индикатора(индикаторов) 
достижения компетенции

Результаты обучения

ПК-2
Способен подготавливать и 
проводить маркетинговые

ИПК -  2.2.
Использует
алгоритм

Знать
• Алгоритм анализа 

рыночных структур,



исследования с целью 
формирования и реализации 
маркетинговой стратегии

исследования 
отраслевого рынка и 
определения рыночной 
структуры, 
количественных 
и
качественных
его
характеристик; 
определяет стратегии 
конкуренции 
для
различных
типов
отраслевых рынков

основные 
количественные и 
качественные 
характеристики 
отраслевого рынка;

• Основные механизмы 
конкуренции и 
конкурентные 
стратегии в рамках 
различных типов 
рыночных структур 
отраслевых рынков;

• Показатели рыночной 
власти фирм.

Уметь:
• Определять тип 

рыночной структуры 
и применять 
инструменты анализа 
отраслевых рынков;

• Рассчитывать 
количественные 
показатели 
отраслевого рынка; 
показатели рыночной 
власти;

• Определять 
стратегии 
конкуренции для 
различных 
отраслевых рынков и 
их рыночных 
структур.

Владеть:
• Стратегиями 

достижения 
поставленных целей 
и задач с учетом 
рыночной структуры 
и степени 
конкуренции на 
рынке;

• Навыками выявления 
степени и 
стратегических 
источников 
рыночной власти 
фирм.



4. Структура и содержание дисциплины
Общая трудоемкость дисциплины составляет Ззачетных единицы 108

часа.
№
п/п

Раздел дисциплины Се
местр

Неде
ля

семе
стра

Виды учебной работы, включая 
самостоятельную работу студентов 

и трудоемкость (в часах)

Формы текущего 
контроля 

успеваемости (по 
неделям 

семестра) 
Формы 

промежуточной 
аттестации (по 

семестрам)
Лек
ции

Практические занятия КСР

Общая
трудоемко
сть

Из них -  
практиче 
ская 
подгот.

1 Понятие отрасли и 
отраслевого рынка. 
Системный подход 
анализа отраслевых 
рынков

2 2 34 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад

Итого: 2 семестр 36 
часов

2 2 34

2 Количественные и 
качественные 
характеристики 
отраслевого рынка

3 1 2 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад.
3 Принципы 

функционирования 
фирм в различных 
рыночных структурах

3 2 4 20 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад
4 Рыночная власть 

фирм и формы ее 
проявления

3 1 2 16 Вопросы для 
обсуждения. 
Тест. Задачи. 

Доклад.
3 4 Зачет

Итого 3 семестр 72 
часа

3 4 8 8 56+
4

Итого: 108 часов 2,3 6 8 8 80+
4

Тема 1. Понятие отрасли и отраслевого рынка. Системный подход
анализа отраслевых рынков

Понятие отрасли. Показатель перекрестной эластичности предложения. 
Понятие отраслевого рынка. Показатель перекрестной эластичности спроса. 
Понятие структуры отраслевого рынка. Типология рыночных структур: 
совершенная конкуренция, монополия, олигополия, монополистическая 
конкуренция. Однородный и дифференцированный товар. Системный 
подход анализа организации отраслевых рынков: гарвардская парадигма



Э.Мэйсона и Д.Бэйна «Структура -  поведение - результат» («Structure -  
conduct - performance»). Базовые условия. Структура рынка. Поведение. 
Результативность отраслевого рынка. Пассивное и активное поведение фирм. 
Альтернативные цели фирмы. Рыночная модель фирмы. Инвестиционная 
модель фирмы. Финансовая модель фирмы.

Тема 2. Количественные и качественные характеристики отраслевого
рынка

Алгоритм анализа конкурентной среды отраслевого рынка. 
Продуктовые, географические и временные границы отраслевого рынка. 
Алгоритм определения географических границ рынка. Временные границы 
рынка.

Определение состава покупателей и продавцов на отраслевых рынках. 
Определение товарного ресурса (емкости) рынка и расчет рыночной доли 
субъекта рынка. Показатели рыночной концентрации. Абсолютное 
измерение концентрации. Коэффициент концентрации, индекс Линда, индекс 
Герфиндаля-Гиршмана HHI. Классификация рынков:
высококонцентрированные, среднеконцентрированные,
изкоконцентрированные. Коэффициент Холла-Тейдмана. Коэффициент 
энтропии. Кривая концентрации. Относительное измерение концентрации. 
Коэффициент вариации. Дисперсия логарифмов рыночных долей. Кривая 
Лоренца. Коэффициент Джини.

Барьеры входа на рынок и выхода с рынка. Классификация рынков по 
уровню барьеров. Нестратегические и стратегические барьеры входа на 
рынок.

Тема 7. Принципы функционирования фирм в различных рыночных
структурах

Практика реализации рынков совершенной конкуренции. Определение 
оптимального объема выпуска в условиях совершенной конкуренции: 
условие максимизации прибыли. Условия краткосрочного и долгосрочного 
равновесия фирмы совершенного конкурента.

Классификация монополий. Принципы функционирования монополии. 
Точка Курно. Долгосрочное равновесие монополиста. Оценка потерь в 
результате деятельности монополии: «треугольник Харбергера» и X -  
неэффективность Лейбенстайна. Понятие естественной монополии и 
субаддитивности затрат.

Дифференциация товара как основа монополистической 
конкуренции. Модели горизонтальной и вертикальной дифференциации. 
Модель поведения фирмы -  монополистического конкурента Э. Чемберлина. 
Поведение фирм в области рекламы. Модель расходов на рекламу Дорфмана- 
Штайнера. Взаимовлияние структуры рынка и рекламных расходов.

Основные черты моделей олигополистов. Картель как модель 
кооперированного поведения олигополистов. Количественные модели 
некооперированного поведения олигополистов (стратегического



взаимодействия крупных фирм на рынке). Модель Курно, модель 
Стэкльберга. Ценовые модели некооперированного поведения олигополистов 
(стратегического взаимодействия крупных фирм на рынке). Модель Ж. 
Бертрана, модель ценового лидерства Форхаймера.

Тема 4. Рыночная власть фирм и формы ее проявления
Понятие рыночной власти фирм: единство стратегической и

контрактной концепций. Показатели рыночной власти фирм. Коэффициент 
Бэйна. Индекс Аббы Лернера. Показатель сговора фирм -  олигополистов. 
Коэффициент Тобина. Коэффициент Папандреу. Ценовая дискриминация как 
форма проявления власти фирм. Ценовая дискриминация первой степени 
(совершенная дискриминация). Ценовая дискриминация второй степени. 
Ценовая дискриминация третьей степени.

Стратегия вертикальных взаимодействий фирм на отраслевых рынках.
Стимулы к вертикальной интеграции. Издержки вертикальной 

интеграции. Стимулы к вертикальным контрактам. Инструменты 
вертикальных контрактов.

Доминирующее положение как форма проявления рыночной власти 
фирмы. Признаки доминирующей фирмы в законодательстве РФ. Критерии 
оценки доминирующего положения в законодательстве разных стран. 
Модели доминирующей фирмы, ограничивающей вход. Формы и виды 
злоупотребления доминирующим положением.

5. Образовательные технологии
При реализации программы дисциплины «Анализ отраслевых рынков и 

управление конкурентоспособностью» используются различные 
образовательные технологии: во время аудиторных занятий проводятся 
лекции с использованием ПК и мультимедийного проектора, в том числе 
возможно проведение лекций в дистанционной форме на платформе Google 
Meet; практические занятия ориентированы на применение современных 
образовательных технологий, включающих анализ конкретных ситуаций, 
тесты, задания, кейсы, решение количественных задач, научные дискуссии по 
наиболее острым проблемам формирования ценовой политики в 
отечественных и иностранных организациях.

Самостоятельная работа студентов подразумевает работу под 
руководством преподавателей (консультации и помощь в написании 
докладов и при решении численных задач) и индивидуальную работу 
студента в компьютерном классе, дома или библиотеке.

Методы обучения, применяемые при изучении дисциплины 
способствуют закреплению и совершенствованию знаний, овладению 
умениями и получению навыков в области ценовой политики организации. 
Содержание учебного материала диктует выбор методов обучения:



информационно-развивающие -  лекция, объяснение, демонстрация, 
решение задач, тестов, анализ ситуаций, самостоятельная работа с 
рекомендуемой литературой;

проблемно-поисковые и исследовательские -  самостоятельная 
проработка предлагаемых проблемных вопросов по дисциплине, подготовка 
презентаций.

Практическая подготовка по дисциплине «Анализ отраслевых 
рынков и управление конкурентоспособностью» реализуется посредством 
анализа количественных и качественных характеристик отраслевого рынка, 
на котором работает организация, являющаяся объектом исследования 
магистра в рамках магистерской выпускной работы. Студент исследует 
уровень концентрации, рассчитывая показатели концентрации, анализирует 
стратегические и нестратегические барьеры данного отраслевого рынка, 
определяет уровень открытости рынка, а также его границы. Студент 
формирует заключение о типе рыночной структуры исследуемого 
отраслевого рынка и анализирует типы конкурентных стратегий, 
применяемых организацией и ее конкурентами.

Организация является местом работы или производственной практики 
магистранта, реализующейся в 3-м семестре. Результатом анализа является 
доклад и презентация, раскрывающие практические аспекты 
функционирования конкретного отраслевого рынка и типы применяемых 
конкурентных стратегий.

Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями 
здоровья обеспечиваются необходимыми печатными и электронными 
образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их 
здоровья для организации самостоятельной работы, текущей и промежуточной 
аттестации в целях успешного освоения дисциплины (дистанционные формы 
контактов студентов и преподавателей через Интернет; дополнительные 
консультации, электронные учебные пособия, задания, тесты, и др.)

Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах, 
определяется главной целью программы, особенностью контингента 
обучающихся и содержанием дисциплины, и в целом в учебном процессе они 
составляют не менее 60% аудиторных занятий.

6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 
студентов. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, 
промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины.

Для организации самостоятельной работы студентов подготовлены 
УМК, ФОС, которые содержат учебно-методический материал по каждой 
теме: лекции, вопросы для самопроверки, тесты, задания, темы докладов, 
задачи для количественных расчетов, список литературы

Такой материал позволяет применять следующие формы 
самостоятельной работы студентов:

• проработка, закрепление и контроль знаний по некоторым темам 
курса, выносимым на самостоятельное изучение;



• подготовка электронных презентаций выбранных студентами тем 
изучаемого курса, в том числе и выносимых на самостоятельное 
изучение, а также презентаций докладов, рефератов, групповых 
проектов;

• работа с нормативными документами;
• решение задач, требующих численных вычислений, позволяющих 

применить теоретические знания к практическим расчетам (дома и 
на занятиях);

• ответы на контрольные вопросы к каждой теме курса;
• письменные домашние задания, предполагающие ответы на вопросы 

к конкретной ситуации, с последующей проверкой и оценкой 
преподавателем;

• самостоятельная разработка студентами своих тестов по 
определенным темам курса и обмен ими для контроля знаний друг 
друга;

• доклады и рефераты, включающие как дополнительную подготовку 
теоретических вопросов, требующих изучения первоисточников по 
курсам, так и подготовку вопросов, связанных с анализом 
практических ситуаций и статистических данных по конкретным 
предприятиям, корпорациям и рынкам;

• обсуждение со студентами статей крупных отечественных и 
зарубежных экономистов;

• участие в научной работе в форме подготовки научных работ для 
участия в факультетских, университетских, областных и российских 
конкурсах студенческих работ, а также в форме подготовки и 
публикации статей в научных сборниках студентов экономического 
факультета.

Пример вопросов для обсуждения

1. В чем различие понятий «отрасль» и «отраслевой рынок»? Какова 
связь подотрасли с отраслевым рынком?

2. Что представляет собой рыночная структура? По каким 
характеристикам происходит выделение моделей рыночных структур?

3. Дайте сравнительную характеристику определений понятия 
«конкуренция». В чем отличительные особенности трактовок 
различных авторов данного понятия?

4. Дайте характеристику алгоритма оценки конкурентной среды на 
отраслевом рынке.

5. М. Портер выделяет пять конкурентных сил, результатом которых 
становится состояние конкуренции в отрасли. Сопоставьте данные 
силы с методологией гарвардской парадигмы. Покажите взаимосвязь 
данных сил конкуренции с элементами парадигмы.



6. Какие выводы должен получить исследователь на последнем этапе 
исследования?

7. Как вы понимаете заключение, что при определении продуктовых 
границ рынка, товар должен рассматриваться как единое целое?

8. Как влияют способы реализации товара на продуктовые границы 
рынка?

9. Чем отличаются понятия «взаимозаменяемость по спросу» и 
«взаимозаменяемость по предложению»?

10. Как поступает исследователь, если выясняет, что «взаимозаменяемость 
по спросу» и «взаимозаменяемость по предложению» не совпадают?

Пример теста для самопроверки

1 Если фирма продает товар, доставку которого обеспечивает 
экспедиторская организация, то:

a) продуктовые границы рынка включают услугу экспедитора, и 
речь идет об одном отраслевом рынке;

b) продуктовые границы рынка товара не включают услугу 
экспедитора и речь идет о двух отраслевых рынках;

c) продуктовые границы рынка включают услугу экспедитора, но 
речь идет о двух отраслевых рынках.

2 Если комплект запасных частей входит в обязательный товарный комплект, то:

a) продуктовые границы рынка включают комплект запасных 
частей, и речь идет об одном отраслевом рынке;

b) продуктовые границы рынка товара не включают комплект 
запасных частей, и речь идет о двух отраслевых рынках;

c) продуктовые границы рынка включают комплект запасных 
частей, но речь идет о двух отраслевых рынках.

3 К качественным показателям состояния рынка относятся:
a) показатель емкости рынка;
b) величина барьеров рынка;
c) показатели концентрации рынка

4 Если продукт деятельности (изделие) реализуется в виде оптовой 
партии, то товаром в данном случае является:

a) изделие, рассматриваемое поштучно;
b) оптовая партия продукта;
c) в качестве товара может рассматриваться как изделие поштучно, 

так и оптовая партия.

5 Если послепродажное обслуживание оргтехники не входит в комплект 
(в случае истечения срока гарантии или нарушения условий



эксплуатации), то:
a) продуктовые границы рынка включают послепродажное

обслуживание оргтехники, и речь идет об одном отраслевом 
рынке;

b) продуктовые границы рынка товара не включают
послепродажное обслуживание оргтехники, и речь идет о двух 
отраслевых рынках;

c) продуктовые границы рынка включают послепродажное
обслуживание оргтехники, но речь идет о двух отраслевых 
рынках.

6 Предположим, что часть квартир дома сдается внаем, а другая часть 
выставляется на продажу на первичном или вторичном рынке. То речь 
идет:

a) в данном случае вид получения дохода от собственности не 
влияет на количество рынков;

b) об одном продуктовом рынке;
c) о двух продуктовых рынках.

7 Такие товары, как сахарный песок, сахар кусковой, мед, заменители 
сахара, изюм, конфеты, торты, мармелад функционируют:

a) на одном продуктовом рынке;
b) на двух продуктовых рынках;
c) на нескольких продуктовых рынках.

8 Допустим какое -  либо нарушение Закона «О конкуренции...» 
произошло относительно реализации сахара -  песка и реализации меда 
на локальном рынке в г. Орле. На скольких продуктовых и 
географических рынках произошло нарушение закона «О 
конкуренции»?

a) на одном продуктовом и одном географическом рынке;
b) на двух продуктовых и одном географическом рынках;
c) на одном продуктовом и нескольких географических рынках.

9 Когда определение границ рынка с точки зрения спроса не совпадает с 
установлением границ рынка с точки зрения предложения, то 
выбирают:

a) границы рынка с точки зрения спроса;
b) границы рынка с точки зрения предложения;
c) более широкое определение границ товарного рынка.

10 Если рассматриваемый товар имеет сезонность производства или 
реализации, то в качестве временных границ рынка необходимо 
рассматривать:

a) интервал в год;



b) интервал в два года;
c) интервал в три года.

Пример кейса

a) Из деревни сырое молоко для переработки можно было доставлять 
речным транспортом в город и автотранспортом в поселок. В первом 
случае на транспортировку уходило 6 часов и молоко портилось. 
Поэтому молоко возили только в поселок, на что затрачивалось 2 часа. 
Когда город соединили автомобильной дорогой с деревней, время на 
доставку молока в город к месту переработки сократилось до 3 часов. 
Как развитие инфраструктуры могло повлиять на географические 
границы рынка?

b) Цена промышленных товаров в поселке на 20% выше, чем в городе. Но 
транспортные расходы на дорогу из деревни в поселок на 30% ниже, 
чем в город. Поэтому покупки жители деревни делали в основном в 
поселке. После строительства автодороги транспортные затраты на 
поездку в город из деревни снизились на 10%. Что можно сказать о 
трансформации географических границ рынка промышленных 
товаров?

c) В поселке закупочная цена на сырое молоко была на 15% ниже, чем в 
городе, в результате чего молоко на переработку возили в основном в 
город. Со временем на поселковом перерабатывающем предприятии 
ввели новое оборудование, рентабельность производства возросла на 
20%, стало возможным поднять закупочную цену на сырое молоко. Что 
можно сказать о трансформации географических границ сырого 
молока?

Пример задачи для количественных расчетов

№1Используя данные таблицы объемов реализованной продукции на 
рынке, рассчитайте: Коэффициент концентрации CR3; Индекс Герфиндаля -  
Гиршмана HHI; Индекс Линда L; Коэффициент Холла -  Тейдмана HT;

л

Коэффициент энтропии; Дисперсию рыночных долей а  ; Коэффициент 
вариации V; Постройте кривую Лоренца. Постройте кривую концентрации. 
Рассчитайте коэффициент Джини.

Предприятие Объем реализованной 
продукции

1 3524
2 8069
3 132,8
4 100,6
5 3737
6 24517



7 57144
Итого: 96954

№2.Модель «ценового зонтика». Функция рыночного спроса на всю 
продукцию олигополистов имеет вид: P=500-Q. На рынке функционирует 
одна фирма лидер и 30 аутсайдеров. Общие затраты лидера имеют вид

Щ  = 320* q + -1 * q2; Общие затраты одного аутсайдера имеют вид:
6

TCa = 320* q  + 30* q2 .Определите цену товара, устанавливаемую фирмой 
лидером, объем ее продаж, а также объем продаж каждого аутсайдера.

Пример практических заданий

№1. В таблице представлены данные о перекрестной эластичности 
спроса на ряд товаров. Какие из них можно объединить в один рынок?_______
Спрос на товар Цена товара

Говядина Свинина Птица Рыба
Говядина -0,95 0,1 0,07 0,004
Свинина 0,13 -0,75 0,07 0,005
Птица 0,23 0,16 -1,16 0,004
Рыба 0,02 0,003 0,007 -0,65

№2. Какие показатели концентрации можно рассчитать, и какие кривые 
концентрации построить на базе следующих данных? Дайте характеристику

□ Концерн "Лебедянский"

□ "Мултон"(собств. Coca-Cola)

□ "Вимм - Билль - Данн"

□ "Нидан" (собств. Lion Capital)

□ Малые независимые и иностранные 
производители

концентрированности следующим рынкам.
а) Рынок соков в России.

0

b) Крупнейшие производители сигарет для России (доля объема 
продаж,%).
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Пример тем для доклада
1. Эволюция структуры и функций органов антимонопольного 

регулирования в России.
2. Американская модель антимонопольного регулирования.
3. Модели антимонопольного регулирования в странах Европейского 

Союза.
4. Структура Закона «О защите конкуренции»: содержание основных 

положений.
5. Современная практика деятельности Федеральной антимонопольной 

службы России.

Вопросы для зачета

1 Понятие отраслевого рынка. Понятие структуры отраслевого рынка
2 Системный подход анализа организации отраслевых рынков «Структура 

-  поведение - результат» («Structure -  conduct - performance»).
3 Алгоритм анализа конкурентной среды отраслевого рынка
4 Продуктовые и временные границы отраслевого рынка. Показатели 

взаимозаменяемости продуктов. Географические границы отраслевого 
рынка. Классификация рынков по географическим границам.

5 Определение товарного ресурса (емкости) рынка и расчет рыночной 
доли субъекта рынка.

6 Абсолютные показатели рыночной концентрации: коэффициент
концентрации, индекс Герфиндаля - Гиршмана, кривая концентрации.



7 Относительные показатели рыночной концентрации: коэффициент
относительной концентрации, дисперсия рыночных долей кривая 
Лоренца, коэффициент Джини.

8 Барьеры входа на рынок и выхода с рынка. Классификация рынков по
уровню барьеров.

9 Условие максимизации прибыли фирмы - совершенного конкурента
10 Равновесие фирмы в краткосрочном и долгосрочном периоде.
11 Понятие монополии. Принципы функционирования монополии
12 Оценка потерь в результате деятельности монополии. «Треугольник 

Харбергера» и X -  неэффективность Лейбенстайна.
13 Естественная монополия.

14 Дифференциация товара как основа монополистической конкуренции
15 Модель поведения фирмы -  монополистического конкурента Э.

Чемберлина
16 Г оризонтальная и вертикальная дифференциация товара.
17 Поведение фирм в области рекламы. Модель расходов на рекламу 

Дорфмана-Штайнера.
18 Понятие олигополии. Картель как модель кооперированного поведения 

олигополистов.
19 Ценовые модели поведения олигополистов
20 Понятие экономической власти фирм: единство стратегической и 

контрактной концепций. Показатели экономической власти фирм.
21 Понятие и условия ценовой дискриминации Ценовая дискриминация 

первой степени (совершенная дискриминация).
22 Понятие и условия ценовой дискриминации Ценовая дискриминация 

второй степени.
23 Понятие и условия ценовой дискриминации Ценовая дискриминация 

третьей степени.
24 Понятие вертикальной интеграции фирм и вертикальных контрактов
25 Стимулы к вертикальной интеграции. Издержки вертикальной 

интеграции
26 Стимулы к вертикальным контрактам. Инструменты вертикальных 

контрактов.
27 Понятие доминирующей фирмы. Модели доминирующей фирмы, 

ограничивающей вход
28 Формы и виды злоупотребления доминирующим положением. 

Государственная антимонопольная политика

7.Данные для учета успеваемости студентов в БАРС

Таблица 1.1. Таблица максимальных баллов по видам учебной 
деятельности.

1 2 3 4 5 6 7 8 9
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ские
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льная
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занятия занятия работа тестирование учебной
деятельно

сти

аттестаци
я

2, 3 20 20 20 40 100

Программа оценивания учебной деятельности студента

2,3 семестр 
Лекции
Не предусмотрены.
Лабораторные занятия 
Не предусмотрены.
Практические занятия
Контроль усвоения материала на семинарских занятиях путем проведения 
опроса по «вопросам для самоконтроля» - от 0 до 20 баллов. 
Самостоятельная работа.
Выполнение тестов, количественных задач, заданий, кейсов, подготовка 

доклада -  от 0 до 20 баллов.
Основными критериями оценки подготовки эссе являются:

• полнота раскрытия темы;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Автоматизированное тестирование 
Не предусмотрено.
Другие виды учебной деятельности - - от 0 до 20 баллов
Подготовка заданий для практической подготовки
Основными критериями оценки заданий для практической подготовки:

• полнота выполнения задания;
• подготовка презентации;
• свободное владение материалом;
• собеседование по теме.

Промежуточная аттестация -  от 0 до 40 баллов.
Устный зачет предусматривает собеседование студентов в рамках основных 
теоретических вопросов содержания дисциплины.
0-20 баллов -  «не зачтено»;
21-40 баллов -  «зачтено».

Таким образом, максимально возможная сумма баллов за все виды 
учебной деятельности студента за 2,3 семестры по дисциплине «Анализ 
отраслевых рынков и управление конкурентоспособностью» составляет 100 
баллов.

Таблица 2.2 Таблица пересчета полученной студентом суммы баллов по 
дисциплине «Анализ отраслевых рынков и управление 
конкурентоспособностью» в оценку (зачет)



меньше 60 баллов «незачтено»

60 баллов и более «зачтено» (при недифференцированной оценке)

8.Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

а) литература:
1. Ежова, В. А. Экономика отраслевых рынков : учебное пособие / Ежова 

В. А. - Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 
университет промышленных технологий и дизайна, 2018. - 48 с. - 
URL: http: //www.iprbookshop .ru/103982. html.

2. Петров, С. П. Институциональные аспекты антимонопольного 
регулирования деятельности доминирующих хозяйствующих 
субъектов : Монография / С. П. Петров, А. В. Шмаков. -
Институциональные аспекты антимонопольного регулирования 
деятельности доминирующих хозяйствующих субъектов, 2025-02-05. - 
Новосибирск : Новосибирский государственный технический
университет, 2017. - 222 с. - URL: http://www.iprbookshop.ru/91205.html.

3. Юсупова А.Т., Мкртчан Г.В. Теория отраслевых рынков (для 
бакалавров). Учебное пособие / Юсупова А.Т., Мкртчан Г.В. - Москва : 
КноРус, 2019. - 266 с. - ISBN 978-5-406-06686-7 : ~Б. ц. - Текст : 
непосредственный.
URL: http://www.book.ru/book/930221

4. Стрелец И.А. и др Теория отраслевых рынков (для бакалавров) 
Учебное пособие / Стрелец И.А. и др. - Москва : КноРус, 2019. - 192 с. - 
ISBN 978-5-406-06489-4 : ~Б. ц. - Текст : непосредственный. 

URL: http://www.book.ru/book/929778
5. Воронина, Е. А. Теория отраслевых рынков : учебное пособие / Е. А. 

Воронина. - Красноярск : СибГУ им. академика М. Ф. Решетнёва, 2018. 
- 98 с. - URL: https://e.lanbook.com/book/147560

6. Кондратов, М. В. Теория отраслевых рынков. Практикум : Учебное 
пособие / М. В. Кондратов, Р. И. Гарипов. - Теория отраслевых рынков. 
Практикум, 2029-02-28. - Челябинск, Саратов : Южно-Уральский 
институт управления и экономики, Ай Пи Эр Медиа, 2019. URL: 
http: //www.iprbookshop .ru/81499.html

7. Леванова, Лидия Николаевна. Поведение фирм в несовершенных 
рыночных структурах [Электронный ресурс]: учебно-методическое 
пособие / Л. Н. Леванова. - Саратов : [б. и.], 2017. - 271 с. URL: 
https://www.sgu.ru/structure/znbsgu - Электронная библиотека учебно
методической литературы.

в) программное обеспечение и Интернет-ресурсы

http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1023U9S635T7E4G715&I21DBN=IPRBK_FULLTEXT&P21DBN=IPRBK&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%95%D0%B6%D0%BE%D0%B2%D0%B0%2C%20%D0%92%2E%20%D0%90%2E
http://www.iprbookshop.ru/103982.html
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1023U9S635T7E4G715&I21DBN=IPRBK_FULLTEXT&P21DBN=IPRBK&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%9F%D0%B5%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B2%2C%20%D0%A1%2E%20%D0%9F%2E
http://www.iprbookshop.ru/91205.html
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1620U4S635T7E9G210&I21DBN=BOOKR_FULLTEXT&P21DBN=BOOKR&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%AE%D1%81%D1%83%D0%BF%D0%BE%D0%B2%D0%B0%20%D0%90%2E%D0%A2%2E%2C%20%D0%9C%D0%BA%D1%80%D1%82%D1%87%D0%B0%D0%BD%20%D0%93%2E%D0%92%2E
http://www.book.ru/book/930221
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1827U7S635T7E0G119&I21DBN=BOOKR_FULLTEXT&P21DBN=BOOKR&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%A1%D1%82%D1%80%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D1%86%20%D0%98%2E%D0%90%2E%20%D0%B8%20%D0%B4%D1%80
http://www.book.ru/book/929778
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1429U1S635T6E5G617&I21DBN=LANE_FULLTEXT&P21DBN=LANE&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%92%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%BD%D0%B8%D0%BD%D0%B0%2C%20%D0%95%2E%20%D0%90%2E
https://e.lanbook.com/book/147560
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1923U5S635T6E0G815&I21DBN=IPRBK_FULLTEXT&P21DBN=IPRBK&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=briefHTML_ft&C21COM=S&S21CNR=5&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%9A%D0%BE%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%B0%D1%82%D0%BE%D0%B2%2C%20%D0%9C%2E%20%D0%92%2E
http://www.iprbookshop.ru/81499.html
http://library.sgu.ru/cgi-bin/irbis64r_17/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=ELBIB&P21DBN=ELBIB&S21STN=1&S21REF=3&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9B%D0%B5%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%2C%20%D0%9B%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D1%8F%20%D0%9D%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D0%B5%D0%B2%D0%BD%D0%B0
https://www.sgu.ru/structure/znbsgu


а) литература:
1. Ежова, В. А. Экономика отраслевых рынков : учебное пособие / Ежова 

В. А. - Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 
университет промышленных технологий и дизайна, 2018. - 48 с. - 
URL: http://www.iprbookshop.ru/103982.html.

2. Петров, С. П. Институциональные аспекты антимонопольного 
регулирования деятельности доминирующих хозяйствующих 
субъектов : Монография / С. П. Петров, А. В. Шмаков. -
Институциональные аспекты антимонопольного регулирования 
деятельности доминирующих хозяйствующих субъектов, 2025-02-05. - 
Новосибирск : Новосибирский государственный технический
университет, 2017. - 222 с. - URL: http://www.iprbookshop.ru/91205.html.

3. Юсупова А.Т., Мкртчан Г.В. Теория отраслевых рынков (для 
бакалавров). Учебное пособие / Юсупова А.Т., Мкртчан Г.В. - Москва : 
КноРус, 2019. - 266 с. - ISBN 978-5-406-06686-7 : ~Б. ц. - Текст : 
непосредственный.
URL: http://www.book.ru/book/930221

4. Стрелец И.А. и др Теория отраслевых рынков (для бакалавров) 
Учебное пособие / Стрелец И.А. и др. - Москва : КноРус, 2019. - 192 с. - 
ISBN 978-5-406-06489-4 : ~Б. ц. - Текст : непосредственный.

URL: http://www.book.ru/book/929778
5. Воронина, Е. А. Теория отраслевых рынков : учебное пособие / Е. А. 

Воронина. - Красноярск : СибГУ им. академика М. Ф. Решетнёва, 2018. 
- 98 с. - URL: https://e.lanbook.com/book/147560

6. Кондратов, М. В. Теория отраслевых рынков. Практикум : Учебное 
пособие / М. В. Кондратов, Р. И. Гарипов. - Теория отраслевых рынков. 
Практикум, 2029-02-28. - Челябинск, Саратов : Южно-Уральский 
институт управления и экономики, Ай Пи Эр Медиа, 2019. URL: 
http://www.iprbookshop.ru/81499.html

7. Леванова, Лидия Николаевна. Поведение фирм в несовершенных 
рыночных структурах [Электронный ресурс]: учебно-методическое 
пособие / Л. Н. Леванова. - Саратов : [б. и.], 2017. - 271 с. URL: 
https://www.sgu.ru/structure/znbsgu - Электронная библиотека учебно
методической литературы.
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https://www.sgu.ru/structure/znbsgu - Электронная библиотека учебно
методической литературы.

в) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
1. Федеральная антимонопольная служба России https://fas.gov.ru/
2. https://www.elibrary.ru/
3. Элктронно-библиотечная система БС Znanium.com.
4. Электронно-библиотечная система www.book.ru
5. Электронно-библотечная система издательства «Лань» 

https://e.lanbook.com/
6. Электронно-библиотечная система издательства «Юрайт» 

https://biblio-online.ru/
7. Электронно-библиотечная система «ibooks.ru» https://ibooks.ru/
8. Электронно-библиотечная система «РУКОНТ» https://rucont.ru/
9. Электронно-библиотечная система 

«IRPbooks» h ttp ://w w w .iprbookshop.ru/
10. Электронно-библиотечная система «BOOK.ru» https://www.book.ru/

Лицензионное программное обеспечение:
Windows Vista Business Russian Upgrede, Microsoft Office 2007,

Office Professional Plus 2013, Microsoft Windows Professional 7 Russian, 
Microsoft Office 2007, Microsoft Windows Vista Busness, Microsoft Office 2007 
Russian Academic, Microsoft Windows Professional 7 R*ussian

9.Материально-техническое обеспечение дисциплины
Экономический факультет располагает материально-технической 

базой, соответствующей действующим противопожарным правилам и 
нормам и обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной и 
междисциплинарной подготовки, практической и научно-исследовательской 
работ обучающихся, предусмотренных учебным планом. Лекционные 
аудитории, оборудованные для проведения интерактивных занятий; 
аудитории для практических занятий с интерактивными досками, 
предназначенные для осуществления презентаций и докладов; компьютерные 
классы, необходимые для компьютерных вычислений; электронная 
библиотека СГУ.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО по 
направлению и профилю подготовки 38.04.01. Экономика. Аналитика 
предпринимательства.

Программа одобрена на заседании кафедры менеджмента и маркетинга 
23 мая 2022 года, протокол №11.

Автор к.э.н., доцент Леванова Лидия Николаевна
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