
Вопросы к экзамену по курсу «Маркетинг» 

1. Понятие, виды и цели маркетинга. 

2. Концепции управления маркетингом. 

3. Принципы маркетинга.  

4. Функции маркетинга. 

5. Задачи маркетинга в условиях российского рынка. 

6. Основные виды маркетинга. 

7. Международный маркетинг. 

8. Основные факторы внешней микросреды функционирования 

фирмы 

9. Потребительский рынок и поведение на нем покупателей. 

10. Факторы, влияющие на поведение покупателей. 

11. Процесс принятия решения о покупке. 

12. Рынок предприятий. 

13. Маркетинговая информация. 

14. Система маркетинговых исследований. 

15. Цели маркетинговых исследований; первичная и вторичная 

информация. 

16. Методы получения первичной информации. 

17. Сегментирование рынка по группам потребителей. 

18. Сегментирование рынка по конкурентам. 

19. Стратегия и планирование маркетинга. 

20. Маркетинговый контроль. Взаимосвязь между планированием, 

организацией и контролем маркетинга. 

21. Задачи планирования маркетинга. Стратегическое планирование. 



Основные этапы стратегического планирования. 

22. Виды маркетингового контроля. 

23. Понятие и виды товаров. 

24. Конкурентоспособность и качество товара. 

25. Действия предприятия на стадиях жизненного цикла товара. 

26. Роль цены в маркетинге. Виды цен и особенности их применения. 

27. Взаимодействие основных видов цен. Структура цены. 

28. Реклама. Основные заповеди и правила рекламного дела. Виды 

рекламы в зависимости от стадии жизненного цикла товара. 

29. Планирование маркетинга. 

30. Маркетинговый контроль. 

31. Прогнозирование и снижение рисков. 

32. Бюджет маркетинга. 


