План работы научного кружка кафедры социальных коммуникаций
«ТОК (Точка Общения Креативных)» 
на 2026-2027 учебный год
Руководитель – Додыченко Е.А., к.филол.н.

Работа студенческого кружка преследует несколько научных, образовательных, практикоориентированных целей:
– повышение уровня теоретической подготовки в области коммуникации, включая психологию общения, риторику, конфликтологию и культурологию;
– развитие практических навыков овладения техниками эффективной устной и письменной коммуникации, публичного выступления, ведения переговоров и разрешения конфликтов;
–  подготовка к решению профессиональных задач, связанных с общением, переговорами, презентациями и взаимодействием в коллективе;
– создание исследовательских и социально значимых проектов;
– обсуждение кейсов и примеров успешной коммуникации;
– участие в мероприятиях: конференциях, тренингах, мастер-классах, семинарах и дискуссиях с целью развития коммуникативных навыков;
– разработка и проведение собственных мероприятий (конференций, фестивалей, конкурсов), направленных на популяризацию науки и культуры общения.
Задачами научного студенческого кружка являются:
– расширение знаний в профессиональной области «Реклама и связи с общественностью» и в сфере коммуникаций;
– стимулирование и поддержка научно-исследовательской активности студентов;
– развитие навыков ведения научно-практической деятельности и самостоятельной работы;
– овладение устной и письменной научной речью, а также питчингом;
– формирование способности работы в команде и умения выходить из кризисной ситуации.
В рамках кружка запланированы разные формы аудиторной и внеаудиторной работы с целью ознакомления студентов с принципами, этапами, инструментарием PR- и рекламной деятельности. 
Основные направления деятельности:
           – коммуникативные компетенции современного специалиста;
           – ораторское искусство и современные публичные выступления;
           – современные медийные коммуникации;
– особенности рекламы и связей с общественностью на федеральном и региональном уровне;
– социальная реклама: роль, технологии, эффективность;
– Digital-технологии в рекламе и связях с общественностью;
– Event-менеджмент в связях с общественностью.

Планирование работы

	№
	Дата
	Вид занятия
	Приблизительная тематика

	1.
	сентябрь
	организационное
	Знакомство с целями и задачами кружка, определение приоритетных направлений, планирование мероприятий; самопрезентация участников

	2.
	октябрь
	дискуссия
	Гибкие навыки VS жесткие навыки: что важнее для специалиста в сфере рекламы и PR. ИИ в профессиональной сфере

	3.
	ноябрь
	тренинг
	Питч как форма публичного выступления с презентацией. Аргументация и логика в речи

	4.
	декабрь
	практическое 
	Просмотр и обсуждение текстового и видеоконтента 

	5.
	февраль
	тренинг
	Копирайтинг. Отработка навыков написания постов разной тематики медиа. Правила использования ИИ в этой работе 

	6.
	март
	тренинг
	Спичрайтинг. Анализ речей политических и государственных деятелей, профессионалов в области рекламы и PR

	7.
	апрель
	дискуссия
	Искусственный интеллект VS естественный интеллект: этические и профессиональные аспекты

	8.
	май
	заключительное
	подведение итогов работы кружка; рефлексия; конкурс коротких выступлений на тему: «Что мне дало участие в кружке/ чему я научился за этот год».



Место проведения – лаборатория ЛИССА, аудитория 512

