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ПРЕДСЕДАТЕЛЬ ПРОГРАММНОГО КОМИТЕТА - Тихонова С.В., д-р филос. наук, 
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УЧАСТНИКИ КОНФЕРЕНЦИИ 

Государства – участники:Россия, Республика Беларусь 
Организации – участники: 

Астраханский государственный университет 
Белорусский государственный университет 
Брянский государственный университет имени академика И. Г. Петровского 
Казанский государственный энергетический университет 
МОУ СОШ № 95 с УИОП 
Минский филиал РЭУ им. Г.В. Плеханова 
Московский политехнический университет 
Национальный исследовательский Мордовский государственный университет 

имени Н. П. Огарёва 
Национальный исследовательский Томский государственный университет 
Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики» 
Омский государственный университет им. Ф.М. Достоевского 
Пермский Национальный Исследовательский Политехнический университет 
Поволжский институт управления им. П. А. Столыпина (филиал) РАНХиГС при 

Президенте РФ (г. Саратов) 
Российский Государственный Гуманитарный Университет 
Санкт-Петербургский государственный экономический университет  
Самарский национальный исследовательский университет имени академика С.П. 

Королева 
Саратовский национальный исследовательскийгосударственный университет 

имени Н.Г.Чернышевского 
 
 

ПОРЯДОК РАБОТЫ ИНТЕРНЕТ-КОНФЕРЕНЦИИ: 
До 16 октября 2018 г. на адрес оргкомитета sk_jurid@info.sgu.ru по электронной 

почте необходимо отправить заявку на участие и текст доклада, статьи. 
К моменту открытия конференции 23 октября 2018 г. полученные доклады 

размещаются на web-странице юридического факультета Саратовского национального 
исследовательского государственного университета им. НАУК Г. Чернышевского. 

До 27 октября 2018 г. все желающие могут оставить свои комментарии и вопросы 
к докладам после регистрации на сайте конференции.  

27 октября 2018 г. будет закрыта возможность добавления отзывов. 
Рабочий язык конференции: русский и английский. 
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РАБОТА СЕКЦИЙ 

 
 

СЕКЦИЯ 1. СОЦИАЛЬНАЯ КОММУНИКАЦИЯ: 
ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ИЗУЧЕНИЯ 

 
 

Акимова Лидия Павловна (г. Саратов), студент, Поволжский институт 
управления имени П.А. Столыпина (ф) РАНХиГС при Президенте РФ 

Профилактика конфликтных ситуаций в государственных структурах 
 

Арпентьева Мариям Равильевна (г. Калуга), студент, Национальный 
исследовательский университет «Высшая школа экономики»  

Эрративы российского интернетояза 
 
Астафьева Виктория Андреевна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н. Г. Чернышевского 

Особенности российского рынка PR-услуг в сравнении с западным рынком 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Бельский Александр Михайлович (г. Минск), студент, Белорусский 

государственный университет 
Некоторые технологии и стратегии развития образовательной политики в 

направлении повышения качества и активизации потенциала студенческой молодежи (на 
примере Республики Беларусь) 

Научный руководитель:Данилов Александр Николаевич, д-р соц. наук, 
заведующий кафедрой социологии Белорусского государственного университета 

 
Иванова Марина Владимировна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

К вопросу об общности и различии маркетинговой и рекламной деятельности 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Колчин Егор Юрьевич (г. Саранск), студент, Национальный исследовательский 

Мордовский государственный университет имени Н.П. Огарёва, Колчина Наталья 
Олеговна (г. Саранск), канд. соц. наук, доцент кафедры дизайна и рекламы, 
Национальный исследовательский Мордовский государственный университет имени Н.П. 
Огарёва 

Транснациональные компании (ТНК) как основной субъект международного 
маркетинга 
 

Мальцева Татьяна Алексеевна(г. Саратов), студент, Поволжский институт 
управления имени П.А. Столыпина (ф) РАНХиГС при Президенте РФ 

Профилактика конфликтных коммуникаций в современных организациях 
 
Маслова Инна Витальевна(г. Саратов), учитель, МОУ СОШ № 95 с УИОП 
Особенности коммуникации современной молодежи как целевой аудитории 
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Назарова Мария Михайловна (г. Омск), студент, Омский государственный 

университет им. Ф.М. Достоевского 
Продуктивное обучение как инструмент включения гуманитарных знаний в 

систему социокультурных коммуникаций старшеклассника (на примере спектакля-
экскурсии, посвященного жизни и творчеству Ф.М. Достоевского)  

Научный руководитель: Демченков Сергей Александрович, канд. филол. наук , зав. 
кафедрой русской и зарубежной литературы 

 
Носова Елизавета Сергеевна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Изменение мужских гендерных стереотипов в обществе и в рекламе 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Працкевич Татьяна Анатольевна (г. Минск), аспирант, Белорусский 

государственный университет 
Культурфилософские предпосылки возникновения теории аккультурации 
Научный руководитель: Усовская Элина Аркадьевна, канд. культурологии,зав. 

кафедрой культурологии,  
 
Селихов Роман Андреевич, Лобачевский Доминик Денисович, Денисеня 

Андрей Вячеславович ( г. Минск), студенты, Минский филиал РЭУ им. Г.В. Плеханова 
Особенности подбора персонала с учетом требований цифровой экономики 
Научный руководитель: Ходенков Алексей Леонидович, старший преподаватель 

кафедры менеджмента, учета и финансов 
 
Сенокосова Ольга Владимировна (г. Саратов), канд. экон. наук, доцент 

Саратовский национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

Виртуальный рынок труда в системе коммуникаций 
 
Федорова Анна Валерьевна (г. Саратов), канд. соц. наук, доцент кафедры 

социальных коммуникаций, Поволжский институт управления имени П.А. Столыпина (ф) 
РАНХиГС при Президенте РФ, Хорольцева Елена Борисовна (г. Саратов), канд. соц. 
наук, доцент кафедры социальных коммуникаций, Поволжский институт управления 
имени П.А. Столыпина (ф) РАНХиГС при Президенте РФ 

Особенности современных социальных коммуникаций: методологические 
основания для исследований 
 

Юфкина Светлана Борисовна (г. Саранск), студент, Национальный 
исследовательский Мордовский государственный университет имени Н.П. Огарёва  

Проблема стереотипизации в гендерной прессе (по материалам издания 
«Сosmopolitan») 

Научный руководитель: Дементьева Ксения Владимировна, канд. филол. наук, 
доцент кафедры журналистики 

 
Якубенок Полина Павловна(г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Антикризисные Public Relations как стабилизатор религиозного мира 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
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СЕКЦИЯ 2. ИМИДЖ И БРЕНД В СТРАТЕГИЧЕСКИХ КОММУНИКАЦИЯХ 
 
 
Арюткина Дарья Игоревна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Мифология бренда как составляющая PR-кампании 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Бетина Анна Сергеевна (г. Омск), студент, Омский государственный университет 

им. Ф.М. Достоевского 
Использование бренд-коммуникаций при построении контакта с потребителем 
Научный руководитель: Никитина Елена Аркадьевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры теоретической и прикладной лингвистики 
 

Вавилова Жанна Евгеньевна (г. Казань), старший преподаватель кафедры 
"Философия и медиакоммуникации", Казанский государственный энергетический 
университет 

Роль социальных платформ в формировании имиджа организации энергетического 
сектора 

 
Васильченко Наталья Олеговна (г. Пермь), студент, Пермский Национальный 

Исследовательский Политехнический университет 
Имидж директора современной общеобразовательной школы 
Научный руководитель: Лекторова Юлия Юрьевна, канд. полит. наук, доцент 

кафедры «Иностранные языки и связи с общественностью» 
 
Дорошок Кристина Сергеевна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Влияние современных брендов на представителей молодой аудитории 
Научный руководитель: Дорошин Илья Александрович, канд.псих. наук, старший 

преподаватель кафедры психологии личности 
 
Журавлева Ольга Алексеевна (г. Самара), студент, Самарский национальный 

исследовательский университет имени академика С.П. Королева 
Визуальные PR-инструменты продвижения модного бренда: фото и видео 
 
Латыпова Владислава Валиахмедовна (г. Омск), студент, Омский 

государственный университет им. Ф.М. Достоевского 
Формирование имиджа промышленного предприятия в социальных сетях (на 

примере ОАО «Радиозавод им. Попова») 
Научный руководитель: Никитина Елена Аркадьевна, канд.филол. наук, доцент 

кафедры теоретической и прикладной лингвистики 
 
Моисеева Кристина Валерьевна (г. Брянск), студент, Брянский государственный 

университет имени академика И.Г. Петровского 
Особенности формирования положительного имиджа учебного заведения 
Научный руководитель: Алексютина Ольга Александровна, канд. педаг. наук, 

доцент кафедры русской, зарубежной литературы и массовых коммуникаций 
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Ревкова Кристина Николаевна, (г. Москва), студент, Московский 
политехнический университет 

Брендинг территории как инструмент повышения конкурентоспособности 
региона 

Научный руководитель: Чвякин Владимир Алексеевич, д-р. филос. наук, профессор 
кафедры «Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии» 

 
Свиридова Диана Юрьевна (г. Томск), студент, Национальный 

исследовательский Томский государственный университет 
Специфика формирования имиджа индивидуальных артистов в сфере шоу-бизнеса 
Научный руководитель: Спичева Дина Ивановна, канд. филос. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций  
 
Соколова Дарья Алексеевна (г. Омск), студент, Омский государственный 

университет им. Ф.М. Достоевского 
Основные направления связей с общественностью по формированию имиджа 

библиотеки как открытого, нацеленного на коммуникацию с пользователями учреждения 
культуры 

Научный руководитель: Никитина Елена Аркадьевна, канд. филол. наук, доцент 
кафедры теоретической и прикладной лингвистики 

 
Юматова Дарья Ильинична (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Внешний и внутренний имидж университета 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 

 
СЕКЦИЯ 3.АКТУАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РЕКЛАМЫ  

И PR-ТЕХНОЛОГИЙ 
 
 

Бушев Александр Борисович (г. Тверь), д-р. филол. наук, профессор кафедры 
журналистики, рекламы и связей с общественностью и кафедры международных 
отношений, Тверской государственный университет 

Художественные проекты в пиаре некоммерческой сферы 
 

Дахно Мария Константиновна (г. Омск), студент, Омский государственный 
университет им. Ф.М. Достоевского 

Жанровая структура и функционал корпоративного телевидения ОАО «РЖД» 
Научный руководитель: Ромашова Инна Петровна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры теоретической и прикладной лингвистики 
 

Киреенко Юлия Игоревна (г. Брянск), студент, Брянский государственный 
университет имени академика И.Г. Петровского 

Манипуляция как разновидность коммуникативной стратегии в PR- деятельности 
Научный руководитель: Волконский Юрий Константинович, канд. юрид. наук, 

доцент кафедры русской, зарубежной литературы и массовых коммуникаций 
 

Красноперова Алина Юрьевна (г. Кемерово), студент, Кемеровский 
государственный университет 

Участие молодежи в политической коммуникации на просторах Интернет 
Научный руководитель: Головацкий Евгений Васильевич, канд.соц. наук, доцент 

кафедры «Социологические науки» 
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Мамзоркина Наталья Александровна (г. Омск), студент, Омский 
государственный университет им. Ф.М. Достоевского 

Медиафорум как инструмент продвижения регионального СМИ в 
профессиональном сообществе 

Научный руководитель: Никитина Елена Аркадьевна, канд. филол. наук, доцент 
кафедры теоретической и прикладной лингвистики 

 
Махова Мария Андреевна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Вымышленный мир: РroductPlacement в мультипликационных фильмах 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 

 
Мысник Ольга Александровна (г. Омск), студент, Омский государственный 

университет им. Ф.М. Достоевского 
Применение связей с общественностью в театральной сфере 
Научный руководитель: Никитина Елена Аркадьевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры теоретической и прикладной лингвистики 
 
Николотова Любовь Сергеевна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

Невербальная коммуникация как основная составляющая PR в политической сфере 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Ромашова Мария Александровна (г. Пермь), студент, Пермский Национальный 

Исследовательский Политехнический университет 
Оценка эффективности коммуникационных проектов в сфере экологии 
Научный руководитель: Лекторова Юлия Юрьевна, канд. полит.наук, доцент 

кафедры «Иностранные языки и связи с общественностью» 
 
Садомцева Анна Сергеевна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н.Г. Чернышевского 
Дополненная реальность в рекламной сфере: применение и тенденции развития 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 

 
Сатина Юлия Сергеевна (г. Кемерово), студент, Кемеровский государственный 

университет 
Манипуляции в PR- коммуникациях 
Научный руководитель: Орлова Анна Владимировна, канд. соц. наук, доцент 

кафедры «Социологические науки» 

 
Селиванюк Анастасия Руслановна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

Шоу-бизнес и связи с общественностью 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
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Сергиенко Илья Александрович (г. Саратов), студент, Саратовский 
национальный исследовательский государственный университет имени Н. 
Г. Чернышевского 

Тишина, привлекающая внимание: особенности рекламных кампаний мобильного 
оператора Yota 

Научный руководитель: Сергеева Елена Викторовна, канд. полит. наук, доцент 
кафедры социальных коммуникаций 

 
Скворцова Мария Олеговна (г. Саранск), студент, Национальный 

исследовательский Мордовский государственный университет имени Н.П. Огарёва, 
Колчина Наталья Олеговна (г. Саранск), канд. соц. наук, доцент кафедры дизайна и 
рекламы, Национальный исследовательский Мордовский государственный университет 
имени Н.П. Огарёва 

Детский образ как фактор рекламного воздействия 
 
Сконина Екатерина Николаевна (г. Москва), студент, Российский 

Государственный Гуманитарный Университет 
Сетевой маркетинг и особенности продвижения товаров на рынке прямых 

продаж 
Научный руководитель: Зезюлин Валерий Иванович, канд. экон. наук, доцент 

кафедры маркетинга и рекламы. 
 
Смирнова Анастасия Васильевна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

Рекламная открытка как средство продвижения товара 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Хрипля Татьяна Сергеевна (г. Омск), преподаватель кафедры теоретической и 

прикладной лингвистики, Омский государственный университет им. Ф.М. Достоевского 
Дискурсивная специфика современной китайской социальной рекламы 
Научный руководитель: Иссерс Оксана Сергеевна, д-р. филол. наук, профессор 

кафедры теоретической и прикладной лингвистики 
 
Чеглакова Анастасия Павловна (г. Санкт-Петербург), студент, Санкт-

Петербургский государственный экономический университет  
Интернет вещей как новая рекламная технология 
Научный руководитель: Пряхина Анна Валентиновна, канд. филос. наук, доцент 

кафедры коммуникационных технологий и связей с общественностью 
 
Чикунова Анна Викторовна (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н. Г. Чернышевского 
Особенности рекламирования товаров и услуг на YouTube канале «вДудь» 
Научный руководитель: Сергеева Елена Викторовна, канд. полит. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
Шамратова Алина Александровна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени Н. 
Г. Чернышевского 

«Грязная» борьба с конкурентами или черный PR 
Научный руководитель: Коневец Светлана Николаевна, канд. филол. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
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Шатунов Ярослав Максимович (г. Саратов), студент, Саратовский 
национальный исследовательский государственный университет имени Н. 
Г. Чернышевского 

PR-стратегия продвижения «Альфа-Банка» на канале YouTube 
Научный руководитель: Артамонов Денис Сергеевич, канд. ист. наук, доцент 

кафедры социальных коммуникаций 
 
 

СЕКЦИЯ 4. ПРОБЛЕМЫ ПРАВОВОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 
СОЦИАЛЬНЫХ КОММУНИКАЦИЙ  

 
 

Абуталиева Сабина Тахировна (г. Астрахань), студент, Астраханский 
государственный университет 

Право на частную жизнь и право общества на информацию относительно 
общественно значимых личностей 

Научный руководитель: Лазуткина Екатерина Валерьевна, канд. филол. наук, 
доцент кафедры теории и истории журналистики 

 
Аляткин Павел Олегович (г. Саратов), студент, Саратовский национальный 

исследовательский государственный университет имени Н. Г. Чернышевского 
Декриминализация ответственности за публикации в соцсетях: предпосылки и 

перспективы 
Научный руководитель: Куликова Светлана Анатольевна, канд. филол. наук , 

доцент конституционного и муниципального права 
 
Борзова Виктория Александровна (г. Саратов), студент, Саратовский 

национальный исследовательский государственный университет имени 
Н.Г. Чернышевского 

Проблемы соблюдения законности при ограничении права на тайну 
корреспонденции 

Научный руководитель: Куликова Светлана Анатольевна, канд. филол. наук , 
доцент конституционного и муниципального права 

 
Зариева Виктория Юрьевна (г. Астрахань), студент, Астраханский 

государственный университет 
Проблемы регулирования фотоматериалов в интернет-СМИ 
Научный руководитель: Лазуткина Екатерина Валерьевна, канд. филол. наук, 

доцент кафедры теории и истории журналистики 
 
Самохвалова Виктория Владиславовна (г. Астрахань), студент, Астраханский 

государственный университет 
Правовые проблемы использования персональных данных в СМИ 
Научный руководитель: Лазуткина Екатерина Валерьевна, канд. филол. наук, 

доцент кафедры теории и истории журналистики 
 
Слободян Антонина Викторовна (г. Астрахань), студент, Астраханский 

государственный университет 
Проблемы эйджизма в СМИ 
Научный руководитель: Лазуткина Екатерина Валерьевна, канд. филол. наук, 

доцент кафедры теории и истории журналистики 
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